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Prawda czy fatsz?

= Zasieg internetu jest ograniczony.

= |nternauta Web 2.0 to aktywny twoérca
cyberprzestrzeni.

= Reklama w internecie jest nieskuteczna.

* |nternet umozliwia dotarcie jedynie do ludzi
mtodych.

=a-Gemius

internet PR



Sylwia Szmalec PRAWDA O POLSKIM INTERNECIE — CZYLI OBALAMY MITY

, ~
ternetu jest -
A .
L — i

internet PR




FALSZ

* Liczba internautéow w Polsce wyniosta we wrzesniu
2006 r. 12 591 676 i wzrosta w stosunku do roku
ubiegtego o 30 proc.

= Wzrost dostepu do internetu w domach wptywa na
ekstensywne wykorzystanie tego medium w czasie
wolnym.

= Najczestszym sposobem spedzania wolnego czasu
wsrod internautow jest surfowanie po internecie
(66%), lektura ksigzek i prasy (65%), a na trzecim
miejscu - ogladanie telewizji (61%).
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Odsetek gospodarstw domowych z szerokopasmowym dostepem do internetu
wsrod gospodarstw domowych posiadajacych dostep do internetu
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Odsetek gospodarstw domowych z szerokopasmowym dostepem do internetu wsréd gospodarstw domowych
posiadajacych dostep do internetu - trendy
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Odsetek internautow korzystajacych z internetu w domu
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W jaki sposoOb internauci spedzajg czas wolny?

Najczgstszym sposobem spedzania wolnego czasu wsrod
internautow jest surfowanie po internecie (66%) oraz lektura ksigzek
| prasy (65%), a dalej - ogladanie telewizji (61%). Co ciekawe,
spotkania ze znajomymi (45%) czy tez rozmowy z nimi (41%) cieszg
sie popularnoscig poréwnywalng z ... porzadkami, gotowaniem i
pieczeniem (41%).

Zdecydowanie najbardziej niecodziennym hobby sg: gra na
instrumencie (4%) oraz odreczne plsanle pamietnika (6%), ktére
okazujg sie byc¢ bardziej ,ekstremalne” niz same sporty ekstremalne
(7%). Sztandarowy przyktad hobby — kolekcjonerstwo — dzi$
pozostaje zajeciem dla najwiekszych zapalencow (9%) i w zakresie
popularnosci plasuje sie gdzies miedzy kinem (13%) a teatrem (8%)).

Zrédto: Gemius SA, ,Ogélnopolskie badanie radosci”, kwiecien 2007 r.
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Sredni czas na uzytkownika na stronach internetowych od stycznia 2006 do stycznia 2007 r.
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Korzystanie z mediow ,tradycyjnych” w internecie
- poréwnanie pazdziernika 2004 i listopada 2006

80%

M X 2004 1 X1 2006
700 -~ - - - - - - = oo

60%

50%

40% o o
35% 35% 339

30%

20%
-
0%

stuchanie radia czytanie dziennikow czytanie czytanie miesiecznikéw ogladanie telewizji
tygodnikow/dwutygodnikow

Zrodto: Gemius SA, ,Konsumpcja mediéw. Sposoby korzystania z mediéw wéréd
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Internauta Web 2.0
to aktywny tworca
cyberprzestrzeni
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FALSZ

= Pierwsze potrocze 2006 roku mineto pod znakiem
dynamicznego rozwoju serwisow zgodnych z ideg
Web 2.0.

= Chociaz strony utrzymane w konwencji Web 2.0 sg
popularne, zdecydowana wiekszos¢ uzytkownikow
to tzw. ,bierni odbiorcy”.

Za:Gemius
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Zasieg witryn z klipami audio-wideo od stycznia do sierpnia 2006 r.

50%
42,33%
39,01%
40% S
32,89%
29,85%
36,13%
30% e T
20%
20,96%
18,70%
10%
0%
styczen luty marzec kwiecien maj czerwiec lipiec sierpien
T i Zrédto: Gemius SA, Megapanel PBI/Gemius, styczen — sierpien 2006 r.
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Srednia liczba odston i $redni czas na uzytkownika na witrynach z klipami audio-wideo w sierpniu 2006 r.
- rozktad wedtug wieku
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Ogladanie a umieszczanie materiatlow na stronach z klipami audio-wideo przez internautéw w wieku od 15 do 25 lat

Czy odwiedzajgc tego typu strony tylko ogladasz (stuchasz) zamieszczone tam materiaty, czy rOwniez umieszczasz swoje
komentarze, filmy, zdjecia?
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Zrédto: Gemius SA, ,Korzystanie z narzedzi Web 2.0 oraz
charakterystyka jego uzytkownikow”, sierpien 2006 r.

N=1 741 - respondenci, ktorzy deklarujg ogladanie na stronach

:",.... _...._ Ge m I U S internetowych telewizji/klipow audio i wideo.
s
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Zasieg blogow w lipcu 2005 i w lipcu 2006 r. O polskiej blogosferze w pigutce

40%

W lipcu 2006 r. ponad 1/3 internautéw odwiedzita
przynajmniej jeden z uwzglednionych w badaniu

35% Megapanel PBl/Gemius blogow.

Typowy internauta spedzit na stronach blogéw w tym
miesigcu $rednio 1 godz. 4 min. i 24 s, dokonujac
przy tym przecietnie 54,66 odston.

30%

25%

Blogi sg nieznacznie czesciej odwiedzane przez
kobiety. One takze spedzajg na lekturze
internetowych pamietnikow Srednio wiecej czasu niz
mezczyzni (odpowiednio 1 godz. 29 min. i 37 s —
kobiety, 37 min. i 54 s - mezczyzni).

20%
15%

10%
Jak pokazujg wyniki badania Megapanel

PBI/Gemius, blogi sg domeng oséb mtodych. Prawie
60 proc. odwiedzajacych je internautéw nie
przekroczyto jeszcze 25 roku zycia.

5%

0%

Lipiec 2005 Lipiec 2006

. Zrodto: Gemius SA, Megapanel PBI/Gemius, lipiec 2005 i lipiec 2006 r.
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Komentowanie czytanych blogéw w grupie internautéw w wieku od 15 do 25 lat
Jak czesto zdarza Ci sie komentowac czytane blogi?
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Zrédto: Gemius SA, ,Korzystanie z narzedzi Web 2.0 oraz
charakterystyka jego uzytkownikow”, sierpien 2006 r.
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Konsekwencje ©
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Witamy w naszym blogu!

Blog FRoSTY jest internetowym
dziennikiern twarzonym przez
pracownildw FRoSTT,
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FILMY/ODTWARZANIE |

BMW najlepsza reklama

BMW najlepsza reklama

) & e ()

Zrédto: Wrzuta.pl

Czy uwaza Pan(i) reklame zawierajaca
sekwencje wideo za atrakcyjng forme
prezentacji produktéw/ustug?

Trudno
powiedziec
7,7% Zdecydowanie
tak
19,5%
Zdecydowanie

nie
15,3%
Raczej nie

16,1%

Raczej tak

41,3%

Zrodto: IIBR / Gemius SA, ,Marketing interaktywny 2006”,
czerwiec 2006 r.
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Reklama w internecie
jest nieskuteczna
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FALSZ

= W ocenie polskich internautow reklamy w internecie
sg przede wszystkim irytujgce (69 proc.) oraz nudne
(54 proc.).

= Mimo raczej negatywnego stosunku polskich
uzytkownikow do reklam emitowanych w internecie,
co trzeci internauta uwaza, ze sg one skuteczne, a
14 proc. przyznaje, ze reklamy przekonujg ich do
zakupu reklamowanego produktu lub ustugi.

internet PR
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Czy Twoim zdaniem reklama w internecie jest

skuteczna? Skutecznos¢ reklamy w internecie — opinie

internautéw z wybranych panstw

Nie Bardzo
wiem/trudno skuteczna

powiedzie¢ 3,2%
sovacs [
Raczej 5

Bardzo skuteczna i
nieskuteczna 30,9% Litwa -45%
8,2% i
I
Republika :
Croska L%
paska [N e
Ukraina 27%
Raczel [ ]
nieskuteczna Ani
0,
20,8% skuteczna, Wegry -23%
ani Sradnia 2 wszystkich panstw. 39%
nieskuteczna
20,7%
& 8@ . Zrédto: Gemius SA, ,Postawy internautéw wobec reklam internetowych”, maj 2006 r.
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Czy podoba Ci sie mozliwos¢ zakupienia produktu
od razu po kliknieciu na reklame internetowa
i przekierowaniu na strone sklepu internetowego?

Czy szukasz dodatkowych informacji na temat
reklamowanego produktu/reklamowanej ustugi na
stronach internetowych?

wiemljriudno Nie wiem/trudno Zdecydowanie
powiedzied powiedzied 7t?|:/
3,1% Zawsze 10,4% 1%

50%  Czesto
7,1%

Zdecydowanie

Nigdy nie Raczej tak
32,3% 17,8% 27,2%
Od czasu do
czasu
22,1%
Raczej nie
18,8%
Rzadko Ani tak, ani nie
30,3% 18,8%
& 8@ . Zrédto: Gemius SA, ,Postawy internautéw wobec reklam internetowych”, maj 2006 r.
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Jak czesto strony, ktore otwieraja sie po kliknieciu na
linki sponsorowane, ocenia Pan(i) jako przydatne?

Na to pytanie odpowiadaty osoby, ktore klikajg na linki sponsorowane.

Rzadko
33,3%

Czasami
46,6%

Nigdy

9,3%
%awsze
3,2%

Czesto
7,6%

Zrédto: Gemius SA, ,Prezentacja wynikéw
wyszukiwania - preferencje internautéw i opinie
klientow”, luty 2006 r.
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Czy chcial(a)by Pan(i) otrzymywacé w przyszitosci
reklamy poczta elektronicznag?

Trudno Zdecydowanie
powiedziec tak
6,1% 6,6%

Raczej tak
26,8%
Zdecydowanie
nie
39,3% Raczej nie
21,2%

Zrédto: 1IBR / Gemius SA, ,Marketing interaktywny
2006"”, czerwiec 2006 r.
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Sylwia Szmalec

Ktére z wymienionych nizej okreslen pasuja do firm,
ktére reklamuja sie w internecie?

Nowoczesne 41,5%
Dynamiczne 25,8%
Zaawansowane technicznie = 22,4%
Dla waskiej grupy klientow == 21,6%
Innowacyjne 7 21,3%
Pieniadze, ktore przeznaczajq na
reklame internetowa marnujg sie 15,1%
Bogate 14,3%
Maja niewielki budzet na reklame — 13,9%
Lekkomysine i 11,2%
Nieprofesjonalne | 9,4%
Godne zaufania | 5,8%

Zrédto: Gemius SA, ,Postawy internautéw wobec reklam internetowych”, maj 2006 r.
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FALSZ

= W strukturze uzytkownikow internetu dominujg
osoby miode - 45 proc. internautdw ma mniej niz 25
lat. Jednak w ciggu ostatnich dwdch lat udziat grupy
wiekowej 15-24 zmalat z 40,49 proc. (Xl 2004) do
33,47 proc. (X1l 2006).

= W tym samym czasie odsetek inernautow w wieku
55+ podwoit sie. | wszystko wskazuje na to, ze
bedzie rost dale...
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Struktura wieku internautow
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Zrodto: Gemius SA, Megapanel PBI/Gemius, grudzier 2006 r.
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Odsetek osob w wieku 15-24 lata i 55+ w populacji internautow w Xl 2004, X1l 2005 i w XII 2006

45%

40,49%

40% = 1115-24 W55+

37,41%

35%

30%

25%

20% |

15%

10%

5%
2,76%
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12.2004 12.2005 12.2006

= s = - L . . . . . .
o e G Zrodto: Gemius SA, Megapanel PBI/Gemius, grudzien 2004, grudzien 2005 i grudzien 2006 r.
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Poréwnanie udziatu czasu w kategoriach tematycznych w dwéch grupach wiekowych: 15-24 i 55+

45%
40% B88,1% e
35% | B wiek 55+
mwiek 15-24
30% 27.9
26,0% 25,5%
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20%
15%
10,7% .
10% 9.4
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TOP 20 witryn o najwyzszym udziale oséb w wieku 55 lat i wiecej w strukturze uzytkownikow

W pazdzierniku 2006 r. osoby w wieku 55 lat i wiecej stanowity 5,90 proc. ogétu polskich internautéw.

dopasowanie
lp. ‘nazwa uzytkownikow®
1 naszdziennik.pl 30,15%
2 elettery.pl 24,95%
3 netpress.pl 24,43%
4 gazetapolska.pl 23,57%
5 wip.pl 23,43%
=] Geosystem AutoMapa 22,61%
7 nie.com.pl 21,71%
8 imponline.pl 21,65%
9  globaltestmarket.com 21,17%
10 Raiffeisen bank 16,65%
11 arka.pl 16,07%
12 Opel 14,23%
13 Sony 14,88%
14 Peugeot 14,28%
15 toshiba-europe.com 14,129
16 betway.com 14,08%
17  podatki.pl 12,63%
18 ostrebabcie.pl 12,52%
19  windowsmarketplace.com 12,25%
20 Citroen 11,95%

Zrédto: Megapanel PBI/Gemius, pazdziernik 2006 r.
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Reklamy jakiego rodzaju produktow/ustug otrzymat(a) Pan(i) za posrednictwem
poczty elektronicznej?
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- 35-44
9 45+
60% 1 = = Wszyscy ogdtem
50% -
40%
30%
20%
10% -
0%
© = © 9 ] Ja) © © ) © o o <L
z - B 0 2 ¢ g ge g -
B @ S X z Q N N N o] g g z - €2
z < 3.5 X = i o] e 3 5 85 X s
= cE © g x 2 3 GE P8 & > 5
X m "q':y [ s © z‘ 40)' Q a
N Q c =z z
a > © F
n g 3
@ <
T G 4 Zrédto: IIBR / Gemius SA, ,Marketing interaktywny 2006”, czerwiec 2006 r.
:2m2 Oemius
— .__El'l'li.l- aEF & & A w2

internet PR




Sylwia Szmalec PRAWDA O POLSKIM INTERNECIE — CZYLI OBALAMY MITY

Konsekwencje ©

internet PR




Sylwia Szmalec PRAWDA O POLSKIM INTERNECIE — CZYLI OBALAMY MITY

Jg Rozpoczynan sezan dzigtkowsy 2007 - jakie pomidary?,.. l ‘

B Dzisiaj, 08:07 #33
Zarejestrowany: Jun 2006
qwswn azle Q@ Bﬂiast[:'r:zgig’rvstok
Staly bywalec {gslt.v ‘a
Dobrze jest miec ogriodek przy domu, ja niestety musze dojezdzac. Mawet jak jest zimno trzeba jechac aby podlac to co rosnie w
falii.
Pozdrawiam
Krystyna
BN
E Dzisiaj, 08:10 #34
e Zarejestrowany: Mar 2007
_gm 2N iNNaQ Miasto: Krakdw
M\ 73gl3da prawie codziennie ;nsty: 178
Krysiu, kiedys tez miatam | trzeba byto dojezdzac, auta nie byto, dwa autobusy - 1 jezdzitam, cudnie byto. To byto 30 Iat temu
niestety @
@ Anna @
byl

www.senior.pl

internet PR




KONGRES PR, Rzeszow 2007

internet PR

Sylwia Szmalec sylwia.szmalec@gemius.pl




